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РОЗВИТОК КРЕАТИВНОСТІ ЗДОБУВАЧІВ НЕМОВНИХ ЗАКЛАДІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ 
ЗАСОБАМИ ІНОЗЕМНОЇ МОВИ 

У статті розкрито необхідність розвитку креативного мислення у студентів немовних спеціальностей закладів 
вищої освіти. Сфокусовано увагу на наявності таких важливих елементів креативного процесу, як середовище, пове-
дінка викладача і студента, дизайн заняття і оцінювання. Окреслено методичні особливості дизайну креативного 
заняття і наведено приклади креативних завдань, які сприяють підвищенню мотиваційного компонента у студентів 
до вивчення іноземної мови. Водночас виокремлено можливі труднощі формування креативного іншомовного сере-
довища в інституційному контексті. 

Ключові слова: вища освіта; іноземна мова і культура; лінгводидактика; креативна компетентність; 
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DEVELOPING CREATIVITY IN NON-LINGUISTIC UNIVERSITY STUDENTS THROUGH 

FOREIGN LANGUAGES 
The article addresses the need to develop creative thinking in students enrolled in non-language degree programmes at 

higher education institutions, particularly in light of the current challenges set by societies, businesses, and governments to meet 
emerging needs. It analyses the concept of creativity offering multiple perspectives from domestic and foreign researchers. The 
authors align with European scholars in emphasizing the importance of creating a supportive university atmosphere that 
encourages the development of creativity among non-linguistic students. The study underscores the necessity of incorporating 
the five key elements of the creative process: the environment, the teacher’s and student’s behaviour, class design, and 
assessment. It outlines the methodological features of designing a creative foreign language classroom by applying project 
methods and task-based methodology. Furthermore, the authors provide a series of English-language creative task examples 
across four key language areas – listening, reading, writing, and speaking – that enhance students’ motivation to learn a foreign 
language. Additionally, the article explores the potential for interdisciplinary projects, where students from various major fields 
of study collaborate as part of a team using a foreign language as a means of communication, being facilitated by differentiated 
instruction in some higher education institutions. The authors also emphasize that a teacher’s creativity and appropriate skills 
are vital for fostering creativity in the classroom, a process that requires ongoing professional development and institutional 
support. Finally, the article identifies potential challenges in establishing a creative foreign language environment, including 
student and teacher unpreparedness and institutional constraints. 

Keywords: higher education; foreign language and culture; language didactics; creative competency; creative thinking.  
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остановка проблеми. Сучасний світ 
невпинно зазнає трансформацій, які 
спостерігаємо в особистій, академічній, 

суспільній, політичній, економічній і професійній 
сферах. Змінюються й вимоги ринків праці до ро-
бочої сили. Однак згідно зі звітом Світового еконо-
мічного форуму, “аналітичне і креативне мислення 
залишаються найважливішими навичками праців-
ників у 2023 році” [18, 6], й одним з найважливіших 
пріоритетів для підвищення кваліфікації працівників 
у 2023–2027 рр. є розвиток креативного мислення 
[18, 7]. Звідси, перед вищою освітою і її партнерами 
постає вимога приділяти більшу увагу розвитку 
креативності. Адже складні питання майбутнього 
вирішуватимуться творчими, далекоглядними людь-
ми та групами, які не бояться брати під сумнів 
усталені ідеї та здатні впоратися з незахищеністю та 
невизначеністю. Тому креативність виокремлюють як 
ключовий фактор для адекватного розв’язання 
проблем, а також як головну рушійну силу со-
ціального й економічного розвитку.  

Асоціація європейських університетів стверджує, 
що “університети повинні дивитися у майбутнє у 
всій своїй діяльності, а не зациклюватися на ми-
нулому. Високий рівень досвіду університетської 
спільноти в різноманітних галузях дає змогу зак-
ладам вищої освіти (ЗВО) бути на крок попереду 
часу, виходячи за рамки усталених знань, ставлячи 
під сумнів навіть іноді перевірені часом ідеї та на-
магаючись не лише вирішувати поточні проблеми, 
але й бути проактивними в ідентифікації питань, 
які стануть актуальними в майбутньому” [9, 8].  

Аналіз останніх досліджень і публікацій віт-
чизняних та зарубіжних учених свідчить про актуаль-
ність розвитку креативності та креативного мислен-
ня у закладах освіти. Знаходимо низку публікацій, 
які фокусують увагу на необхідності формування 
креативних компетентностей майбутніх учителів [1]; 
важливості інтеграції цифрових ресурсів у навчаль-
ний процес, зокрема електронного портфоліо як за-
собу розвитку креативності викладачів іноземних 

мов [2]. Н. Майєр [3] змоделювала процес форму-
вання креативної компетентності майбутніх вчите-
лів іноземних мов і культур, компоненти якої реа-
лізуються в органічній єдності, взаємозв’язку і взає-
мозалежності. К. Павленок і О. Бондарчук [13] окрес-
лили розвиток креативності викладача іноземних 
мов як чинника їхнього суб’єктивного добробуту. 
O. Шевченко, Н. Андрущенко і Е. Сірик [5] зосере-
дили увагу на ролі STEAM-освіти у процесі форму-
вання креативності й інноваційного мислення здо-
бувачів на різних рівнях освіти, проте дещо непов-
но розкрили роль гуманітарних наук як складника 
STEAM-освіти, зосередившись лише на мистецтві. 
Попри наявність багатьох студій, всебічне студію-
вання особливостей розвитку креативності під час 
вивчення іноземних мов студентами немовних спе-
ціальностей не дістало належного висвітлення у 
розрізі дидактики вищої школи, що й окреслило 
мету нашої розвідки.  

Виклад основного матеріалу. У стародавній лі-
тературі знаходимо різне трактування креативності: 
як Божий дар, данина природи на відміну від вихо-
вання, чи як форма відхилення і зазвичай у гендерно-
му, тобто чоловічому середовищі [цит. за ൫൬, ൫]. Понят-
тя креативність латинського походження, де creō 
означає створювати, народжувати і стосується 
здатності генерувати ідеї чи знаходити розв’язок 
проблем, які є оригінальними й ефективними. Л. Тка-
ченко детермінує феномен креативності як “здат-
ність особистості до варіативності, гнучкості й інно-
ваційності мисленнєвої діяльності, що передує про-
цесу творчої дії” [4, 32]. Креативність здобувачів 
освіти описано у науковій літературі як “тенденцію 
студентів генерувати нові ідеї, які є корисними для 
імплементації товарів і послуг у персоналізованому 
навчальному середовищі через інтеракцію і поши-
рення знань серед інших студентів” [цит. за 17, 7]. 

У 1961 р. M.  Rhodes [16] представив модель креа-
тивності 4Рs, у якій він виокремив чотири склад-
ники: людина, процес, продукт і середовище, сут-
нісні характеристики яких розкрито у таблиці 1.  

 
Таблиця 1 

Модель креативності у розрізі питань і характеристик 
Складник  Запитання  Зміст (за M. Rhodes) 

Людина Хто є креативним?  
особистість, інтелект, темперамент, статура, риси, 
звички, ставлення, самооцінка, система цінностей, 
захисні механізми, поведінка 

Процес 
Чим вирізняється перебіг 
креативного процесу? 

мотивація, сприйняття, навчання, мислення, 
комунікація 

Продукт Що є креативним?  
те, що створено, коли ідея набирає матеріальної 
форми  

Середовище  
Яке середовище сприяє тому, щоб 
реалізувати креативний потенціал? 

зв’язки між індивідуумом і середовищем 

Джерело: укладено авторами на основі [16] 
Сучасні науковці вважають, що креативне мис-

лення залежить від фундаментальних когнітивних 
процесів, таких як оперативна пам’ять, здатність ство-
рювати нові розумові категорії та здатність подум-

П
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ки маніпулювати об’єктами [цит. за 15, 244]. Таким 
чином, навички креативного мислення властиві нор-
мативному когнітивному функціонуванню, а не є 
вродженим талантом, доступним лише небагатьом 
геніальним умам. Окрім того, дослідження підтвер-
джують ідею, що креативного мислення можна нав-
чити завдяки особливим умовам виховання та нав-
чання [൮,  ൬; цит. за ൫൯, ൬൮൮], основними з яких Л. Тка-
ченко називає розвиток особистості, мотивацію до 
творчої діяльності та свободу індивідуальності [4, 32]. 

Креативність – це поєднання відомого невідо-
мим / інноваційним способом. Вона передбачає, що 
знання не завершуються межами певної галузі, а 
виходять за її межі. Креативність полягає у перене-
сенні чинних моделей на нові сфери чи явища, що 
підкреслює здатність створювати асоціації між 
новим і відомим. Креативна людина визначається 
двома ключовими ознаками: мати широкий спектр 
інтересів (мотиваційний компонент) і бути відкри-

тою до нового (риса характеру). Креативність є 
здатністю, закладеною у кожній людині, її можна і 
потрібно розвивати, активуючи когнітивні й афек-
тивні здатності особи. В освітній площині креатив-
ний процес є ключовим, адже мобілізує увесь 
спектр особистості, включаючи когнітивні й емо-
ційні здібності, і багатогранним, інтегруючи роз-
виток, відкриття та експериментування. Він умож-
ливлює поєднання різних елементів в інноваційні 
контексти, завдяки яким виникає нове і важливе 
для людини, чи суспільства. Тому значущим постає 
середовище, яке перманентно ставить нові виклики, 
які потрібно долати, докладаючи немало зусиль і не 
лякаючись невдач.  

У результаті роботи над проєктом “DaVinci – 
формування креативного освітнього середовища у 
вищій школі”, європейські науковці [11] визначили 
шість ключових аспектів розвитку креативної куль-
тури ЗВО (таблиця 2).  

 
Таблиця 2 

Аспекти креативної культури ЗВО 
Аспекти розвитку 

креативності 
Опис 

Приклади креативних результатів 
виконання навчальних завдань студентів 

1. Розвивати 
оригінальні, повністю 
нові ідеї 

- не дозволяється примус 
- підготовка до можливої появи 
ідей 
- допускаються помилки 

- використовувати/прокладати інші шляхи 
розв’язання завдань/проблем 

- придумати матеріал для історії/розповіді  
- незвичні/оригінальні теми для виконання 

домашніх завдань тощо 
- створювати нові продукти 

2. Розвивати нову 
культуру мислення 

- нове ставлення на різні точки 
зору 

- рефлексія про власну 
креативність і власну 
структуру мислення 
(дивергентні, конвергентні 
шляхи, неординарні 
думки …) 

- студенти вивчають тему з різних точок зору 
- відхилення від норми/консенсусу 
- резонна зміна рутинних дій/правил 
- студенти вибудовують зв’язки з іншими 

дисциплінами 

3. Розвивати креативне 
навчання 

- щось “створювати” 
- тексти, презентації, 

дослідницькі роботи, 
сценарії, розв’язки тощо 

- студенти щось “створюють” до цієї теми 
- напр.: планування/проведення конференції, 

концепція електронної інфраструктури, 
подкасти, дизайн заняття для викладача 

4. Розвивати 
дослідницький 
інтерес і захоплення – 
підвищувати 
мотивацію до 
навчання 

- різноманітне навчання 
- неординарне формулювання 

питань/проблем 
- рефлексія про індивідуальну 

мотивацію до навчання 

- уможливити зв’язок з практикою, досвідом 
- стимулювати студентів віднайти 

найефективніший метод навчання 
- надихати студентів 

5. Сприяти 
самостійності/ 
автономності у 
навчанні 

- самостійно і відповідально 
керувати власними 
навчальними процесами 
- приймати власні рішення 

- самостійно відшукати тему 
- розробити власні запитання 
- визначити прогалини у знаннях 
- студенти самостійно проводять дослідження 
- студенти самостійно організовують 

навчальний процес 
- формулювати власні навчальні цілі 

6. Розвивати 
рефлексивне 
мислення 

- поглиблювати знання 
- вести внутрішній діалог 
- думати нестандартно, ставити 
під сумнів те, що відомо 

- не повторюється; ставити критичні запитання 
- розпізнавати упереджені ставлення та 

припущення 
- працювати над поставленим завданням 

Джерело: [11, 240]. 
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Середовище вивчення іноземної мови (природ-
не чи інституційне), з одного боку, створює нові 
виклики, що є есенційним для креативного проце-
су, з іншого – вимагає мовної точності, культурного 
розуміння та комунікативної здатності. Звідси, як 
зауважує A. Ciężka, вивчення мови займає місце не 
в ядрі креативного процесу, а інтегрує у навчаль-
ний план креативний зміст, як, наприклад, тексто-
вий матеріал, картинки, музику, театральні сценки, 
які є стимулом для організації креативного процесу 
[7, 381].  

У науковій літературі виокремлюють п’ять 
ефективних елементів заняття з іноземної мови, які 
сприяють креативності [цит. за 8, 71–72]: 

1) середовище – дружнє і не стресове; 
2) належна поведінка студентів; 
3) належна поведінка викладача, який повинен 

уникати негативної оцінки застосування студентом 

креативних елементів, але зобов’язаний коригувати 
і пояснювати мовні помилки; 

4) дизайн заняття, який інтегрує креативні зав-
дання і який завжди конституюється з трьох час-
тин: презентація і обговорення завдання, виконання 
завдання, дискусія про виконану роботу; 

5) оцінювання, коли студенти під час обгово-
рення виконання завдання оцінюють роботи, і їхня 
позитивна оцінка є ключем до успішної роботи 
групи. 

Креативний підхід до вивчення іноземної мови 
у немовних ЗВО базується на ідеї, що кожен сту-
дент є креативним, викладач створює креативні 
ситуації та завдання, пропонує цікаві і неординарні 
теми для обговорення, що проілюстровано у табли-
ці 3 у розрізі розвитку навичок усіх чотирьох видів 
мовленнєвої діяльності на матеріалі англійської 
мови.  

 

Таблиця 3 
Приклади креативних завдань 

Назва завдання Зміст завдання 
для розвитку навичок читання 
Choose Your Adventure Provide students with short stories or online resources with multiple endings. They 

read a section and decide which path to take next. Afterward, they discuss their 
choices in groups and compare how the story unfolded for each. 

Digital Scavenger Hunt Create a list of clues related to a topic (e.g., famous cities, environmental issues) 
and have students search for specific information in various online articles. They 
summarize their findings and present them to the class. 

Book Club with a Twist Assign a short novel or article, but each student reads a different part or chapter. 
They write a summary and, as a group, reconstruct the entire storyline by sharing 
their sections. 

Meme Analysis Share memes that include text and ask students to interpret the humour or cultural 
references. They discuss in groups how the text influences meaning and why certain 
phrases are used. 

для розвитку навичок аудіювання 
Podcast Pair Work Assign pairs of students to listen to different short podcasts on the same topic. They 

summarize what they heard and compare notes to find common themes or 
conflicting information. 

Listen and Debate Prepare recordings of a short debate, argument, or discussion on a controversial 
issue and assign students to listen to them. While listening, students take notes on 
the arguments presented. After listening, they participate in their debate, presenting 
counterarguments and discussing the issue. Or: Students listen to different 
perspectives on the same topic and then create a balanced summary of both sides 
before forming their own opinions. 

Listen and Story 
Reconstruction 

Ask students to listen to an audio clip that tells a story but with parts missing. After 
listening, they reconstruct the story using clues from the audio (they must write or 
discuss what they think happens next, based on the audio). 

для розвитку навичок писемного мовлення 
Unlikely Interview Assign students to write an interview with a famous person or fictional character, 

but with a twist (e.g., the interviewee is a historical figure, an animal, or a fictional 
character like a superhero). Depending on the character's nature, they must use 
either formal or informal language.  

Story Continuation 
(Cliffhanger Challenge) 

Provide students with the beginning of a story that ends on a cliffhanger. Students 
must continue the story, ensuring coherence and an engaging narrative. Students must 
focus on descriptive language, character development, and keeping readers hooked. 

Social Media Profile and Posts Ask students to create a fictional character and write their social media profile, 
followed by posts on various topics. Students must write posts on various topics (e.g., 
a travel diary, a personal opinion on a social issue, or a reflection on an event). 

Create a Review of a Fictional 
Product or Service 

Assign students to write a detailed review of a fictional product or service (e.g., a 
time machine, a personal robot assistant, or a flying car; depending on a student’s 
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Продовження Таблиці 3 
 major). They must use persuasive techniques, comparisons, and details to make the 

review convincing. 
для розвитку навичок усного мовлення 
“What Would You Do?” 
Scenario Practice 

Present students with a series of real-life or hypothetical situations and ask them 
how they would react in each case. Provide each student or pair with a scenario 
(e.g., “What would you do if you lost your passport in a foreign country?” or “What 
would you do if your friend was upset about failing an exam?”). Encourage them to 
explore various solutions and discuss the pros and cons of different responses. 

Presentations: “Product Pitch” Students must create and present a pitch for an imaginary product or service (e.g., a 
new app, a unique restaurant concept, or an eco-friendly gadget). It is also possible 
to organize a “Shark Tank” style competition, where students pitch their products 
and classmates vote on the most convincing idea. 

Debate on Current Issues Organize a debate on a controversial topic related to social issues, technology, or 
the environment. Divide students into teams, assigning one side to argue “for” and 
the other “against” the problem. Allow time for research and argument preparation. 
Conduct the debate, ensuring each student gets a chance to speak and respond. 
After the debate, students could write a reflective essay on their stance, using 
persuasive language and strategies. 

Джерело: укладено авторами  
 
Вивчення іноземної мови у немовних ЗВО сьо-

годні часто здійснюється за диференційованим під-
ходом, коли студенти вивчають мову не в академіч-
них групах, а у групах за рівнями володіння мовою, 
що передбачає наявність в одній збірній групі сту-
дентів різних напрямів підготовки з різних інститу-
тів / факультетів і уможливлює їхню спільну робо-
ти над завданням чи проблемою з урахуванням різ-
ного досвіду, знань, точок зору. Такий підхід сти-
мулює використання проєктної технології нав-
чання, допомагає студентам активувати отримані 
знання з предметної галузі, брати участь у дослі-
дженнях, доносити фахову думку до студентів 
інших спеціальностей, інтегрувати власні знання зі 
знаннями інших, розвивати іншомовні комуніка-
тивні навички, одночасно розв’язуючи реальні 
проблеми. Працюючи разом, студенти не лише 
удосконалюють мовні і мовленнєві навички, але й 
розвивають критичне мислення, здатність долати 
проблеми, працювати в команді. Прикладами між-
дисциплінарних тем студентських проєктів, які 
сприяють розвитку креативного мислення, у розрізі 
дисципліни “Іноземна мова” можуть бути: 

– Smart cities and sustainable urban living: об’єднує 
студентів-фахівців з будівництва, архітектури, еко-
логії, логістики й інформаційних технологій для 
дослідження концепції розумного міста з фокусом 
на сталості, інтегруванні технологій і підвищенню 
якості життя містян; 

– Climate Change and Its Economic Impact: Solu-
tions for the Future: об’єднує студентів-фахівців з 
екології і економіки для вивчення економічних 
наслідків зміну клімату та пошуку потенційних 
рішень для мінімізації її впливу на економіку, 
промисловість та населення; 

– Public Health and Social Media: Addressing Health 
Misinformation: об’єднує студентів-фахівців з охо-

рони здоров’я, журналістики і психології для дослі-
дження ролі соціальних медіа у поширенні неправ-
дивої інформації, пов’язаної з охороною здоров’я, і 
створення стратегії вирішення проблеми.  

– The Ethics of Artificial Intelligence: Challenges 
and Opportunities: об’єднує студентів-фахівців зі 
сфери інформаційних технологій, економіки, 
бізнес-аналітики для вивчення етичних наслідків 
технологій штучного інтелекту у сферах праце-
влаштування, конфіденційності інформації і прий-
няття рішень.  

У розрізі розвитку креативності на заняттях з 
іноземної мови важливо також закцентувати увагу 
на постаті викладача, як зауважують L. Dulksnienė і 
N. Mačianskienė, адже викладач – це не лише дже-
рело знань і порадник у навчанні, а й зразок креа-
тивної діяльності, розробник професійної етики й 
установок, необхідних для креативного процесу [8]. 
Креативний потенціал викладача допомагає студен-
там досягнути значних успіхів. Якщо рівень його 
креативності низький, то й успіхи студентів позбав-
лені творчого блиску, є невисокими, і вони не 
мають значних шансів розкриватися, реалізовувати 
свій креативний потенціал. 

Попри продиктовану часом потребу у розвитку 
креативності і її переваги у дидактиці вищої школи, 
у науковій літературі [6] виокремлено низку переш-
код, які стосуються: 

а) студентів: інтерналізація культури відповід-
ності та відтворення знань; страх помилитися; кон-
формізм; опір інноваційним процедурам навчання; 
страх висловлювати нові ідеї;  

б) викладачів: нестача часу для підготовки до 
занять та надмірне навантаження; відсутність знань 
про креативність і шляхи її розвитку; страх перед 
інноваціями; відсутність стимулів з боку універси-
тетської системи;  
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c) ЗВО: неналежна увага до розвитку креативнос-
ті; велике навантаження на викладачів; бюрократія. 

Окрім вище окреслених труднощів, реалізація 
креативної складової в іншомовній освіті немовно-
го ЗВО нерідко утруднюється спрямованістю на ре-
зультат, що визначається тестами чи екзаменами, 
переважно стандартизованими. Ще у 60-х рр. XX ст. 
Д. Гоффман у своїй праці “The tyranny of testing” 
навів низку прикладів стандартизованих тестових 
питань, які, на його думку, надають перевагу сту-
дентам із поверхневим мисленням. А учасники тес-
ту з незвичайними, оригінальними чи креативними 
поглядами змушені гальмувати свої креативні ідеї, 
щоб відповідати нормам тесту. Такі тести зни-
щують критичну проникливість і ставлять у неви-
гідне становище інтелектуально чесних учасників 
тестування із критичним або творчим потенціалом 
[цит. за 14], формуючи у них шаблонне мислення. 

Враховуючи, що структура екзаменів є різною, 
для успішного складання важливими є знання ти-
пології завдань, що часто тренується під час прак-
тичних занять і, відповідно, краде аудиторний час. 
К. Робінсон в інтерв’ю газеті “The New York Times” 
критично оцінив стандартизоване тестування, за-
значивши, що “воно породило похмуру культуру 
безперервної конкуренції, яка поглинула мільярди 
доларів платників податків без істотного покра-
щення стандартів” [цит. за 10, 1145]. Задля позитив-
ної чи високої екзаменаційної оцінки дизайн занят-
тя часто сформований так, щоб студента макси-
мально добре “підготувати до екзамену” [10, 1145].  

Висновки. Як бачимо, розвиток креативного 
мислення є важливим і необхідним у ЗВО, зокрема 
під час вивчення іноземної мови. Креативність в 
іншомовній освіті необхідна не лише для удоскона-
лення іншомовної компетентності, але й для роз-
витку критичного мислення та самовираження. 
Дослідження підкреслює, як креативні методи нав-
чання (метод проєктів і методи на основі завдань) 
можуть сприяти більш захопливому та динамічно-
му середовищу вивчення мови, заохочуючи сту-
дентів до активної участі й експериментування з 
мовою в автентичному контексті.  

Крім того, сприяння креативності під час вив-
чення іноземної мови вимагає використання сту-
дентоцентрованих підходів навчання, інтерактив-
них і гнучких педагогічних методів. Для викладачів 
важливо створити безпечний простір, де студенти 
можуть ризикувати, робити помилки та досліджу-
вати різноманітні мовні і культурні явища. Таким 
чином, креативність може слугувати потужним 
інструментом не тільки для розвитку мови, але й 
для поліпшення загального академічного та осо-
бистісного зростання студентів. 

Попри очевидні переваги, у дослідженні виок-
ремлено труднощі у впровадженні креативних прак-
тик, подолання яких лежить у площині розуміння 

важливості розвитку креативного мислення студен-
тів університетом і створення сприятливого креа-
тивного мікроклімату навчання, сприяння профе-
сійному розвитку викладача щодо удосконалення 
його методичного інструментарію. Перспективи 
майбутніх розвідок вбачаємо у дослідженні впливу 
генеративних моделей штучного інтелекту на ство-
рення креативного іншомовного інституційного се-
редовища та розвиток креативного мислення сту-
дентів немовних ЗВО.  
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